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Autorità Garante 

della Concorrenza e del 

Mercato 

Storia di una collaborazione 

La collaborazione esiste fin dalla prime applicazioni della 

legge istitutiva dell’AGCM (1990) in materia di tutela della 

concorrenza, e poi estesa alla pubblicità ingannevole (1992), 

quindi al Codice del Consumo (2005) 

Potenziamento dei rapporti con la legge comunitaria per il 

1994 (l. n. 52/96)  

Istituzione del Centro Tutela Concorrenza e Mercato nel 

1995, reparto specificamente incaricato di prestare 

collaborazione all’AGCM 

Protocollo d’Intesa del dicembre 1997 

Oggi, Nucleo Speciale Tutela Mercati, Gruppo Antitrust, 

Ufficiale  di collegamento presso l’AGCM 
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Autorità Garante 

della Concorrenza e del 

Mercato 

Ambiti di collaborazione 

• Tutela della concorrenza: 

    legge n. 287/90 

 

 

• Tutela dei  consumatori: 

    d. leg. 206/05, 145/07, 146/07, 21/14 
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Autorità Garante 

della Concorrenza e del 

Mercato 

Aree di collaborazione 

 

• Attività su iniziativa della GdF 

 

• Attività su richiesta/delega 

dell’AGCM e secondo le indicazioni 

formulate dall’Autorità 
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Autorità Garante 

della Concorrenza e del 

Mercato 

Tutela della concorrenza 

Attività su iniziativa: segnalazione di violazioni alle 

norme della l. 287/90, propria del Nucleo specialistico o 

attraverso gli elementi emersi in occasione di indagini svolte 

dalla Componente territoriale nell’ambito dell’attività tipico-

istituzionale della GdF 

 

Attività su richiesta/delega: 

Preistruttoria; 

Istruttoria; 

In fase di verifica dell’ottemperanza ai provvedimenti  

Indagini conoscitive 
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Autorità Garante 

della Concorrenza e del 

Mercato 

Tutela dei consumatori e repressione della 

pubblicità ingannevole 

Attività su iniziativa: denuncia di violazioni alla 

normativa in materia di tutela del consumatore sopra 

richiamata. 

 

Attività su richiesta/delega: anche in tale materia la 

GdF presta collaborazione nell’ambito dell’attività istruttoria 

(arricchita ora dall’attività ispettiva) e nella verifica 

dell’ottemperanza 
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Autorità Garante 

della Concorrenza e del 

Mercato 

Tutela dei consumatori e repressione della 

pubblicità ingannevole 

Vendita di prodotti contraffatti on-line 

– Ingannevolezza 

– Aggressività 

Enforcement attraverso : 

• Ordine di cessazione / Sanzione 

amministrativa pecuniaria 

• Misure cautelari 
– Inibizione dell’accesso ai siti web 

– Base Normativa: Direttiva 2000/31/CE sul commercio elettronico  D. 

Lgs. 9 aprile 2003, n. 70 
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Autorità Garante 

della Concorrenza e del 

Mercato 

Rafforzamento dell’attività dell’AGCM 

La GdF coadiuva l’AGCM, rafforzandone 

l’attività di reperimento ed elaborazione degli 

elementi informativi ed in particolare  quella 

istruttoria ispettiva, attraverso: 

- Poteri 

- informazioni 

- risorse tecniche 
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Autorità Garante 

della Concorrenza e del 

Mercato 

Poteri 

Tutela della concorrenza: poteri di polizia 

tributaria  (attribuiti alla GdF dai decreti in materia 

di IVA e di accertamento delle imposte sui redditi), 

che la GdF può esercitare nelle ispezioni 

dell’AGCM, in caso di opposizione delle Parti (legge 

comunitaria per il 1994 cit.) 

 

Tutela dei consumatori: potere di oscuramento  

dei siti internet (inibizione dall’accesso nel 

territorio italiano dei siti) 

 
- 9 - 



Autorità Garante 

della Concorrenza e del 

Mercato 

Informazioni 

- Reperimento ed elaborazione di dati e 

informazioni (nonché richieste di esibizioni 

di documenti) presso terzi, nei mercati 

locali e tramite la Componente territoriale  

della GdF  (per tutte, I623 Prezzi del latte per 

l’infanzia)  

- Disponibilità di banche dati 

- Informazioni reperite nell’ambito 

dell’attività di controllo tributario 
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Autorità Garante 

della Concorrenza e del 

Mercato 

Risorse tecniche 

1) Informatica forense 

 

2) Individuazione dei  domini internet 

 

3) Accertamenti su identità delle aziende e 

dei loro titolari 
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Autorità Garante 

della Concorrenza e del 

Mercato 

Nuove prospettive 

Collaborazione nell’attività di AGCM di lotta 

alla collusione nelle procedure di gara per 

l’assegnazione degli appalti pubblici, ad 

integrazione e rafforzamento delle denunce 

delle stazioni appaltanti circa le gare «a 

sospetto di collusione», pervenute ex 

Vademecum sugli appalti, varato da AGCM 

nell’ottobre 2013 
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Grazie per l’attenzione 
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