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40% p1L

26% occupati

Fonte: «IP contribution study in EU — OAMI/OHIM>»
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Alessandro Cruto Thomas A. Edison



Valore

Innovazione
Distinzione
Competitivita

Garanzia
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Le aziende investono in innovazione, in R&D
L’innovazione crea sviluppo e va protetta

Le aziende investono in protezione e poi in difesa di cio che
proteggono

Il 16% delle aziende nel mondo spende piu di 10 milioni di $ in
protezione dei loro intangible asset

Il 27% delle aziende nel mondo spende piu di 1 milione di $
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6,5 MId€

Valore contraffazione in Italia

Fonte: «Studio Censis — MISE 2014»
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105,000

Posti di lavoro persi a causa della
contraffazione

Fonte: «Studio Censis — MISE 2014»
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74%

Giovani intervistati che acquistano prodotti
contraffatti

Fonte: «Studio Censis — MISE 2014»
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GLOBAL GLOBAL
ECONOMY TRADE

90%
WORLD FOSSIL FUEL
POPULATION EMISSIONS

66%

Fonte: OECD
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Costi derivanti da morti dovute alla
contraffazione

Fonte: OECD



INDICAM

Istituto di Centromarca
per la lotta alla contraffazione

@
2

5 mid

Costi correlati alla contraffazione
per aumento della criminalita

IA
R
WP

Fonte: OECD



UN
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VHO SCRIME

E’ un mercato, non piu un fenomeno. Ne ha la
struttura, la produzione, la distribuzione.

E’ un mercato strutturato da quando la
criminalita organizzata I'ha infiltrato

Alta redditivita, basso rischio, bassa
percezione. Il crimine perfetto

COCAINA: 4700%
SILDENAFIL VIAGRA CONTRAFFATTO: 166700%
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La contraffazione € una menomazione della —
. cin - i . . Istituto di Centromarca
funzionalita fisiologica del sistema, tanto piu per la lotta alla contraffazione
deleteria in considerazione del periodo in cui Ci
troviamo, in cui la crisi pone I'esigenza di investire
in fattori di competitivita

Pietro Grasso, Presidente del Senato

Bisogna salvaguardare il made in Italy e spiegare
a tutti coloro che acquistano prodotti falsificati che,
cosi facendo, danneggiano il mercato e
collaborano con le mafie’

Pietro Grasso, Presidente del Senato
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Normative disarmoniche che creano danno alle aziende
che investono in Proprieta intellettuale (Es.design
industriale e maldestri tentativi di modifica in Italia)

Normative che vedono solo una minima parte dello
scenario di mercato, a discapito di macro-scenari (Es.
Direttiva EU Tabacco)

Un accesso al mercato del credito difficile se non
impossibile per lo sviluppo di produzione ad alta intensita
di Proprieta Intellettuale

Un sistema di controlli non omogeneo nelle frontiere EU

Consumatori che non comprendono chi sia dietro la
contraffazione
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1500 miliardi di dollari nel 2014

+20% 2014 vs 2013
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Il commercio online di prodotti contraffatti
minaccia il brand, il consumatore ttt

Poche regole, poca cooperazione. Grandi
opportunita..... pe.r I contraffa ttOFI’



, INDICAM
Un caso (virtuoso) e

per la lotta alla contraffazione

INDICAM/ Assorologi/ADOC segnalano
112 domini di vendita orologi

contraffatti
Valore complessivo: 60 mln€
3 soli registrant cinesi
Azione AGCM per tutela del
consumatore

- | prezzi dei prodotti potevano generare
confusione ai clienti

Oscuramento ad opera della Guardia di
Finanza
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La cooperazione pubblico-privato funziona

L’ltalia ha un modello di eccellenza nell’azione a
tutela del consumatore online (AGCM/GdF)

E’ necessario un impegno piu vasto
Internazionale perche tale eccellenza non vada
sprecata
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«Loro» sono un mercato e un network, noi
dobbiamo esserlo ancora di piu

Cooperazione pubblico-privato
Innovare nei metodi di contrasto

Sviluppare cultura degli intangible asset
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Non coltiviamo il cibo che mangiamo.
Indossiamo abiti fatti da altre persone.
Parliamo lingue sviluppate da altri.
Usiamo sistemi matematici che altre
persone hanno ideato...Intendo dire che
prendiamo costantemente cose dagli
altri. Creare gqualcosa e un sentimento
meraviglioso ed estatico che ci riporta
alla fonte dell’esperienza e della
conoscenza umana.

Steve Jobs
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Grazie

www.indicam.it
info@indicam.it
W @INDICAMiIt



