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Accrescere la conoscenza ed il valore della proprietà industriale, la promozione 
della sua tutela giuridica e lo sfruttamento economico della stessa attraverso la 
formazione e l’informazione degli ambienti interessati: prioritariamente il tessuto 
produttivo e quello accademico  

Definire le linee guida delle politiche nazionali anticontraffazione (piani di 
prevenzione e contrasto al fenomeno, in raccordo con le forze di polizia, dogane e 
altre autorità) ed effettuare il monitoraggio dell'andamento del fenomeno 

Fornire un insieme adeguato di strumenti per l’utenza (assistenza diretta alle 
imprese e ai cittadini per casi di contraffazione), per contrastare la contraffazione 
anche con azioni di sensibilizzazione e informazione 

Rilasciare brevetti, marchi , modelli e disegni con standard qualitativi e requisiti di 
validità in linea con le esigenze del mercato, garantendo servizi relativi al deposito 
e alla gestione dei titoli di proprietà industriale 

Supportare la definizione della politica di proprietà industriale dell'UE, 
promuovendo anche la semplificazione normativa e l'armonizzazione delle regole 
e delle procedure  

Compiti: 



Cresce l’importanza del fattore intangibile 

• Se negli anni ’70 i beni 
immateriali 
rappresentavano circa il 
20% del valore d’azienda, 
oggi tale proporzione è 
stata rovesciata.  

 

• Il marchio, il portafoglio 
brevetti, i diritti d’autore, 
ma anche la reputazione 
del management, contano 
per l’80% del valore di 
mercato di un’azienda 

Fonte: Ocean Tomo 

Cresce l’importanza del fattore intangibile 
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I 10 marchi più famosi al mondo 

• Apple (+ 28% rispetto al 2012 = 98 miliardi di dollari) 

• Google (+ 34% = 93,3 miliardi di dollari) 

• Coca Cola* (+ 2% = 79,2 miliardi di dollari ) 

• IBM (+ 4% = 78,8 miliardi di dollari ) 

• Microsoft (+ 3% = 59,5 miliardi di dollari ) 

• GE (+7% = 46,9 miliardi di dollari) 

• McDonald’s (+5% = 41,9 miliardi di dollari) 

• Samsung (+20% = 39,6 miliardi di dollari) 

• Intel (+5% = 37,2 miliardi di dollari) 

• Toyota (+17% = 35,3 miliardi di dollari) 

…………….. 

72°: Prada 

98°: Ferrari 
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* 13 anni di dominio assoluto 



Lotta alla contraffazione 

Il falso… 

CONTRAFFAZIONE  

(violazione dei diritti di proprietà intellettuale) 

VIOLAZIONE DEL MADE IN ITALY  

(violazione delle origini del prodotto)  

VIOLAZIONE DELLA SICUREZZA PRODOTTI 
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Lotta alla contraffazione 
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Fonte: Rapporto di SOS Impresa 



Lotta alla contraffazione 
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MiSE                   Osservatorio Nazionale sulla Contraffazione….  



La contraffazione, fenomeno…. 

1) pervasivo, cioè esteso ormai a tutti i settori 
produttivi, caratterizzato da specializzazione territoriale 
e flessibilità rispetto alle mutevoli esigenze di mercato; 
  

2) globale, nella produzione e nei consumi, tanto che a 
livello internazionale si stima che il valore dei prodotti 
contraffatti commercializzati nel mondo possa arrivare 
entro il 2015 a 960 miliardi di dollari; 
 

3) ampiamente dominato dalla  criminalità organizzata; 
 

4) viola i diritti di proprietà intellettuale.…se esistenti! 

Lotta alla contraffazione 
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I diritti di proprietà industriale 

CPI, Art. 1 - Diritti di proprietà industriale 

1. Ai fini del presente codice, l'espressione proprietà industriale 
comprende marchi ed altri segni distintivi, indicazioni 
geografiche, denominazioni di origine, disegni e modelli, 
invenzioni, modelli di utilità, topografie dei prodotti a 
semiconduttori, informazioni aziendali riservate e nuove 
varietà vegetali. 
 
CPI, Art. 2 - Costituzione ed acquisto dei diritti. 

1. I diritti di proprietà industriale si acquistano mediante 
brevettazione, mediante registrazione o negli altri modi previsti 
dal presente codice. La brevettazione e la registrazione danno 
luogo ai titoli di proprietà industriale. 
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E’ importante ricordare che... 

I diritti di proprietà industriale (marchi, brevetti, 
disegni e modelli) hanno una validità territoriale.  
 
Si può scegliere una registrazione nazionale, che ha 
validità solo in singoli paesi, oppure una 
registrazione comunitaria, europea o 
internazionale che ha validità allo stesso tempo in 
un numero maggiore di stati. 
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Lotta alla contraffazione 

C 

O 

N 

T 

R 

A 

F 

F 

A 

Z 

I 

O

N 

E 

Guardia di Finanza e Agenzia delle Dogane nel periodo    

 2008-2013 

•  Circa 100 mila sequestri 

•  Circa 335 mln di prodotti confiscati 

•  3,8 mld euro di valore stimato 

•  www.uibm.gov.it/iperico  
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Impatto macroeconomico (2012)* 

 

• 6,5 mld euro ca. di fatturato 

• 6,4 mld euro ca. mancato valore aggiunto 

• 17,7 mld euro ca. mancata produzione 

• 5,2 mld euro ca. di mancate entrate fiscali 

• 105.000 posti di lavoro persi 

(*) Sono esclusi prodotti alimentari, bevande,  medicinali e tabacchi.  

(*)  Rapporto MiSE/CENSIS 2014 
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Quantificazione ed analisi del fenomeno 

http://www.uibm.gov.it/iperico
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I settori più colpiti 
(Val. % sul fatturato 2012) 

Lotta alla contraffazione 

Fonte CENSIS 
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Sistema nazionale anticontraffazione    1/2 

Direzione  Generale per la lotta alla contraffazione e la 
tutela dei titoli di proprietà industriale - Ufficio Italiano 

Brevetti e Marchi (DGLC - UIBM) 

Commissione Parlamentare di inchiesta sui fenomeni della 
contraffazione e della pirateria in campo commerciale 

Consiglio Nazionale Anticontraffazione (CNAC)  

Lotta alla contraffazione 
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Dal punto di vista istituzionale……. 



Sistema nazionale anticontraffazione    2/2 

L’inasprimento delle sanzioni (per le condotte più gravi di contraffazione, 
qualora siano commesse in modo sistematico o attraverso l’allestimento di 
mezzi e attività organizzate, è prevista la detenzione da 2 a 6 anni) 

La creazione del reato di contraffazione agro-alimentare (art. 517-quater: 
contraffazione o alterazione di indicazioni geografiche o denominazioni di 
origine dei prodotti agricoli; il reato è punito con la detenzione fino a 2 anni e 
con una multa fino ad un massimo di 20.000 euro) 

L’estensione della confisca obbligatoria ai reati di contraffazione (i proventi 
derivanti dalla contraffazione sono oggi soggetti a confisca obbligatoria) 

Lotta alla contraffazione 
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Sul piano legislativo, la «Legge Sviluppo» del 2009………  



La DGLC/UIBM 
Campagne di comunicazione, formazione e informazione 

«Con la contraffazione perde tutta l’Italia» «No al falso» «Io non voglio il falso» 
Vademecum 

per i consumatori 
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Lotta alla contraffazione 

Campagne 
promozionali 

 
 
 

Canada 2011 
Russia 2013 
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Lotta alla contraffazione 

Fonte CENSIS 
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La DGLC/UIBM - prevenzione e supporto 
Diffusione della cultura della Proprietà Industriale 

Protocollo d’intesa tra il MISE ed il MIUR, in materia di formazione e 
informazione sulla proprietà industriale: 

1) Sensibilizzazione ed informazione su tutto il territorio nazionale in tema 
di tutela della proprietà industriale e lotta alla contraffazione rivolta al 
corpo docente delle scuole del I° e II° ciclo d’istruzione, prevalentemente 
in incontri formativi in remoto e sarà realizzata attraverso una 
piattaforma di e-learning dall’Universitas Mercatorum. 

2) «Concorso di idee» rivolto agli allievi delle scuole di ogni ordine e grado 
del territorio nazionale con lo scopo di premiare (progetto Piccoli e 
grandi inventori crescono) la migliore idea rappresentata con disegni, 
lavori manuali o riproduzioni di oggetti nuovi, dotati di una qualche utilità 
o di oggetti già esistenti a cui attribuire nuove funzioni e nuove forme.  

3) «Premio di laurea» rivolto a laureandi e laureati in discipline tecnico-
scientifiche, avente ad oggetto tesi di laurea che facciano riferimento a 
documenti brevettuali a cui si sia fatto ricorso per rilevare lo stato della 
tecnica nella tematica di interesse (Premio Giulio Natta). 
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Coordinamento Istituzionale 1/2  

Tavoli istituzionali tematici (Tabacchi, Farmaci, Agroalimentare) 

Coordinamento operativo AIFA, NAS, Ministero della Salute: “oscuramento” dei siti 
web che vendono farmaci disposto dalla AGCM 

Coordinamento operativo con Agenzia delle Dogane (Reg UE 1383/03 - Tutela 
doganale PI) 

Protocollo di intesa relativo ai rapporti di collaborazione tra il MiSE e la GdiF, del 
21 gennaio 2014 

Segretariato al Consiglio Nazionale Anticontraffazione (CNAC) 

Coinvolgimento CCIAA, in funzione della loro capillare presenza sul territorio e del 
ruolo essenziale svolto nell’orientamento delle imprese 

Coinvolgimento dei Comuni italiani (ANCI): 1,5 milioni di euro per il 
cofinanziamento di progetti e interventi anticontraffazione, esclusivamente 
finalizzati a potenziare le attività investigative e di contrasto, la creazione di nuclei 
specializzati e lo scambio di personale, la promozione di attività sociali finalizzate 
alla promozione della cultura della legalità 

Lotta alla contraffazione 
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Coordinamento Istituzionale 2/2  

LINEA DIRETTA ANTICONTRAFFAZIONE 

Coordinamento operativo con la Guardia di Finanza anche 
nell’ambito del progetto SIAC: Sistema Informativo Anti 
Contraffazione (http://siac.gdf.it), operativo dal 1.1.2014 

 

e-mail: anticontraffazione@mise.gov.it 

Tel.: 0647055800 

Fax: 0647053539  

Lotta alla contraffazione 

19 

http://siac.gdf.it/
http://siac.gdf.it/
http://siac.gdf.it/
http://siac.gdf.it/
http://siac.gdf.it/
http://siac.gdf.it/
http://siac.gdf.it/
mailto:anticontraffazione@mise.gov.it


FONDO NAZIONALE Innovazione (FNI)         1/3 
Strumenti di finanziamento 

“classici”  

Premi  Incentivi 
in conto capitale  

Contributi in denaro fissi Contributi in denaro pari 
ad una % delle spese ammissibili 
e comunque non superiori 
ad una certa soglia 

Strumenti di finanziamento 
“innovativi”  

Private equity  Credito bancario  

Finanziamenti bancari m/l  
a tassi agevolati 

Partecipazione al capitale di rischio 
dell’impresa con strumenti di 
equity o quasi equity 

Marchi+ Ente Gestore Unioncamere 

Disegni+ Ente gestore Fondazione Valore Italia 

Brevetti 
registrazioni nazionale ed 
estensione all’estero 

Disegni e Modelli 
registrazioni nazionale, 
comunitaria e internazionale 

Brevetti 
valorizzazione economica 

Disegni e Modelli 
valorizzazione economica 

Brevetti+  Ente gestore Invitalia 

Marchi 
estensione a livello comunitario e 
internazionale 

Fondo Nazionale Innovazione 

IPGest 
Fondo Mobiliare Chiuso 

Garanzia MiSE 
a banca che eroga mutuo a 

copertura prime perdite 

Griglia di valutazione dei progetti innovativi 
Metodologia di valutazione condivisa con ABI, Confindustria, CRUI 

- Mediocredito Italiano 
- Unicredit 
- Deutsche Bank 

- Innogest SGR 

Brevetti 
sfruttamento industriale 

Brevetti 
sfruttamento industriale 

Disegni e Modelli 
sfruttamento industriale 

~ 58 mln euro   Dotazione pubblica del FNI 

Le risorse mobilitate sono molte di più grazie all’effetto leva.   
50 mln euro Fondi complessivamente disponibili 

 Brevetti+ 30,5 mln | Disegni+ 15 mln | Marchi+ 4,5 mln  

Partnership 

Strumenti di finanziamento 

20 

Lotta alla contraffazione 



Lotta alla contraffazione 

Il Consiglio Nazionale Anticontraffazione (CNAC) 

Ministero 
Sviluppo 

Economico 

Ministero 
Economia 

Ministero 
Interno 

Ministero 
Esteri 

Ministero 
Difesa 

Ministero 
Politiche 
Agricole 

Ministero 
Beni  

Culturali 

Ministero 
Salute 

Ministero 
Lavoro 

Funzione 
Pubblica 

ANCI 
Comuni 

Direzione Generale per la Lotta alla Contraffazione - Ufficio Italiano Brevetti e Marchi 
Ministero dello Sviluppo Economico 

PRESIDENZA 

Esperti Giuridici 

Commissione Consultiva 
delle Forze dell’Ordine 

Commissione Consultiva 
delle Forze Produttive e dei Consumatori 

Opere d’Arte 

Design Dispositivi 
Anticontraffazione 

Elettronica Farmaci e  
Cosmetici 

Giocattoli Agro- 
alimentare 

Internet 
Moda, Tessile 

Accessori 
Meccanica Pirateria Sport 

Fiere 
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Lotta alla contraffazione 
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CNAC: Piano nazionale anticontraffazione (PNA) 

- Comunicazione/informazione/formazione destinata ai consumatori 

- Enforcement 

- Rafforzamento del presidio territoriale 

- Lotta alla contraffazione via Internet 

- Formazione alle imprese in tema di tutela della PI 

- Tutela del Made in Italy da fenomeni di usurpazione all’estero 

50 best practice (progetti anticontraffazione già realizzati): hanno 
fatto da modello per l’ideazione e la realizzazione di iniziative in 
ciascuno degli ambiti prioritari 



Lotta alla contraffazione 
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PNA: le priorità strategiche 2014-2015 e le proposte di azione 

1) Tutela del Made in Italy da fenomeni di 
usurpazione all’estero  

2) Enforcement (inteso come controllo e 
repressione delle violazioni e come 
rafforzamento del presidio territoriale) 
  
3) Lotta alla contraffazione via internet  



Lotta alla contraffazione a livello internazionale 

“Pacchetto marchi” (in corso di negoziato a Bruxelles dal 2013) 

Riunione dei CNAC euromediterranei - Roma, 25 novembre 2014 
(Italia, Francia, Bulgaria, Croazia, Serbia, Romania, Spagna, 

Portogallo, Grecia, Malta, Slovenia, Libano, Giordania, Marocco, 
Algeria, Tunisia, Turchia, Egitto, Emirati Arabi Uniti) 

Riunione dell’Osservatorio Europeo sulle violazioni della proprietà 
intellettuale - Roma, 26 novembre 2014  

Lotta alla contraffazione 
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Grazie per l’attenzione 
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